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NATIONAL
GEOGRAPHIC

MARKA/BRAND

,EGY NEV, KIFEJEZES, JEL, SZIMBOLUM, DIZAJN, VAGY
EZEK KOMBINACIOJA, AMELYNEK CELJA, HOGY EGY ELADO
VAGY ELADOI CSOPORT TERMEKET VAGY SZOLGALTATASAT

AZONOSITSA, £S MEGKULONBOZTESSE A
VERSENYTARSAKETOL.”

- AMERIKAI MARKETING SZOVETSEG -
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PICTURES




MARKAEPITES

KI?
KINEK?

MIT? ,
MIERT?

HOL?
HOGYAN?



KI?

1. SAJAT PROFIL MEGHATAROZASA (+/-)
(MARKA CSAK AZ LEHET, AMI EREDETI)

2. VERSENYTARSAK TEVEKENYSEGENEK ELEMZESE
- SZUKEBB ERTELEMBEN: MUZEUMOK

- TAGABB ERTELEMBEN: MINDEN, AMI KULTURA




KINEK?

CELCSOPORTOK, CELCSOPORT SZEGMENSEK
MEGHATAROZASA

‘ 1. ELSODLEGES (KOZONSEG — SAJAT ES POTENCIALIS)
2. MASODLAGOS (SZAKMAI ES UZLETI PARTNEREK)




® MIT?
‘ AZ UZENET MEGHATAROZASA (POZICIONALAS)

(MIT AKAROK KOZVETITENI?)



AZ UZENET

,HA NEM TUDOD ELMONDANI EGYSZERUEN, MEG NEM
ERTED ELEGGE.”

- ALBERT EINSTEIN -




MIE RT? - A CELOK/STRATEGIA MEGHATAROZASA

. 1. UZLETI CELOK
2. KOMMUNIKACIOS CELOK
3. PSZICHOLOGIAI CELOK




HOL?

- WEBOLDAL (CONTENT, SEO)

- SEM (GOOGLE)

- DISPLAY

- SOCIAL MEDIA (KEPMEGOSZTOK, VIDEOMEGOSZTOK,
BLOGOK, FORUMOK STB.)

- OKOSTELEFONOK (APPLIKACIO)

- HIRLEVELEK, E-DM

STB.
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HOGYAN?

1. SZAMOS FORMABAN MEGJELENHETUNK, DE EZEKET
OSSZE KELL HANGOLNUNK (,KOTELEZO” ES ,,AJANLOTT”
ESZKOZOK)

2. HITELESSEG

3. OSZINTESEG ES SZEMELYESSEG — MARKAHUSEG,
KOTODES KIALAKITASA

4. KETIRANYU KOMMUNIKACIO



KOSZONOM A FIGYELMET!

KOKAI NAGY TIMEA
O 20/211-9536

‘ KNTIMEA@GMAIL.COM
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